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XI.  RESUMEN

La investigacion titulada “COMERCIALIZACION DE CACAO Y SU
RELACION CON EL NIVEL SOCIOECONOMICO EN LOS PRODUCTORES DE LA
ASOCIACION VALLE DE ECHARATI, CUSCO 2024” busca por objetivo general
Establecer la relacion de la comercializacion de cacao y el nivel socio econdmico de los
productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La Convencion region
Cusco en el afio 2024, para lo cual realiza la investigacion desde el paradigma
cuantitativo, tipo basico, alcance correlacional y disefio no experimental. La poblacién
en estudio fueron los productores de la asociacion Valle de Echarati, el tamarfio de esta
fue de 11 productores , la muestra estuvo conformada por todos los elementos de la
poblacion debido a su tamafio. Se concluye que se concluye a un nivel de significancia
del 0.05 que se tiene evidencia estadisticamente significativa para afirmar que existe
relacién significativa entre la comercializacion de cacao y el nivel socio econémico de
los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La Convencion
region Cusco en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada pues el valor de p =
0.034 es menor a 0.05 y el coeficiente de correlacion de Rho de Spearman es 0.529.

Palabras clave: Comercializacién de cacao, nivel socioecondmico.
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XIl.  ABSTRACT

The research titled “COCOA MARKETING AND ITS RELATIONSHIP WITH THE
SOCIOECONOMIC LEVEL OF THE PRODUCERS OF THE VALLE DE ECHARATI
ASSOCIATION, CUSCO 2024” seeks the general objective of establishing the
relationship between cocoa marketing and the socioeconomic level of the producers of
the Association. Echarati Valley in the Province of La Convencion, Cusco region in the
year 2024, for which the research is carried out from the quantitative paradigm, basic
type, correlational scope and non-experimental design. The study population was the
producers of the Valle de Echarati association, its size was 11 producers, the sample was
made up of all elements of the population due to its size. It is concluded that at a
significance level of 0.05 there is statistically significant evidence to affirm that there is
a significant relationship between the commercialization of cocoa and the socioeconomic
level of the producers of the Valle de Echarati Association in the Province of La
Convencion region. Cusco in the year 2024, likewise this is moderately positive since the
value of p = 0.034 is less than 0.05 and the Spearman's Rho correlation coefficient is
0.529.

Keywords: Cocoa marketing, socioeconomic level.



CAPITULO I
Planteamiento del problema
1.1 Descripcion de la realidad problematica

El cultivo del cacao es una de las principales actividades de las poblaciones
rurales de paises como Bolivia, Colombia, Costa Rica, Ecuador, Perl y México. Esta
actividad se ha convertido en el sustento de muchas familias en Latinoamérica, desde
México hasta Brasil, el 90% de la produccion cultivada es realizada por la agricultura
familiar, en donde la brecha tecnoldgica dificulta que productividad del cultivo y
deficiente calidad de la almendra por tanto perdidas en los ingresos de los productores.
Los productores de cacao en los paises de América Latina y el Caribe comparten muchas
problematicas que requieren ser atendidas de acuerdo con su particularidad y dinamica
del territorio (Instituto Nacional de Investigaciones Agropecuarias de Ecuador [INIAP],
2020).

En Ecuador de acuerdo al Censo Nacional Agropecuario del 2014 reporta que de
las 1441 fincas cacaoteras, solo 93 corresponden a unidades productivas con personeria
juridica, que especialmente se ubican en fincas del rango a las 20 a 30 hectareas y mas,
corresponde solo al 7% de las fincas, pero concentran el 22% del area sembrada de cacao,
La escolaridad de los productores(as) cuantifico a 1348 personas, de los cuales 243
productores(as) no cuentan con ninguna escolaridad, especialmente en los rangos de la
fincas menores o iguales a 0.5 hectareas a las 2 hectareas. La gran mayoria de los
productores (64%) cuentan con primaria (completa o incompleta) y estan ubicados
también en el rango de tamafio de finca hasta las 2 hectareas. El resto de los productores
no cuenta con ninguna escolaridad. La mayoria de las personas productoras de cacao se
ubican en el rango de edad de 40 a 69 afios y en el rango de las fincas de 0.5 a 2 hectareas,
con una mayor incidencia en el grupo de edad de los 50 a los 59 afios. El 21.6% de las
personas productoras de cacao (291 personas) son menores a los 40 afios que representan
un gran potencial pararealizar el relevo generacional de los productores de esta actividad.
La produccion de cacao esta en manos de personas de sexo masculino en un total de 1030
fincas y dominan un total 2133.5 hectareas del area sembrada de las cuales 1742.2
hectareas estaban en edad de produccion en el afio 2014. Las mujeres participan en la
produccion de 318 fincas cacaoteras, correspondiente al 24% del total de las fincas y
tienen a su cargo el 13% del area sembrada de cacao (Instituto Nacional de
Investigaciones Agropecuarias de Ecuador [INIAP], 2020).

En el PerQ, el cacao es un producto de gran importancia, con presencia en 16



regiones. Segun el Ministerio de Agricultura y riego, actualmente son casi 90,000 los
productores que se dedican a este cultivo, que alcanzd una produccion de 136,870
toneladas en 2018 y un rendimiento por hectarea (promedio nacional) de 940kg
(Minagri). Estas cifras resultan relevantes ya que muestran un incremento sostenido
desde el 2011 cuando la produccion anual era de 54,550 toneladas y el rendimiento de
630 kg. por hectarea. La mayor produccion de cacao en el Peru proviene de la agricultura
familiar

En la provincia de La Convencion se cultiva el cacao chuncho, donde hay cerca
18 mil 500 hectéreas de cultivo de cacao, de las cuales el 70% es cacao nativo Chuncho
(Servicio Nacional de Sanidad Agraria [Senasa], 2019), gran nimero de agricultores se
dedican a esta actividad teniendo como ingreso principal es por esta razon que la
comercializacion de sus productos sea adecuada para cubrir sus necesidades y las de las
familias. Los niveles de productividad de cacao han disminuido en la zona debido a
problemas como los diferentes rendimientos por el tipo de cacao, la tolerancia a las
plagas, enfermedades y calidad todas estas variables inciden en el rendimiento del cultivo
y por ende en la comercializacién. Dado que esta actividad es una de las principales
actividades economicas en la zona es necesario cuantificar si esto tiene incidencia en el
nivel socio econémico de los productores de cacao es por ello la presente investigacion
ahondara en la relacion entre la comercializacion del cacao y el nivel socioeconémico de
los productores de cacao en esta ocasion de los asociados a la Asociacion Valle de
Echarati.

1.2 Formulacion del problema

1.2.1 Problema General
¢ Cuél es la relacion entre la comercializacion de cacao y el nivel socio econémico
de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La Convencién
region Cusco en el afio 2024?
1.2.2 Problemas especificos
e ;Cual es la relacion entre la comercializacion de cacao y el nivel social de
los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La
Convencidn region Cusco en el afio 2024?
e ;Cual es la relacion entre la comercializacion y el nivel econdémico de los

productores de la Asociacién Valle de Echarati en La Provincia de La



Convencién region Cusco en el afio 2024?
1.3 Objetivos de investigacion
1.3.1 Objetivo general
Establecer la relacion de la comercializacion de cacao y el nivel socio econémico
de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La Convencion
region Cusco en el afio 2024.
1.3.2 Objetivo especificos
e Establecer la relacion entre el nivel social y la comercializacién de cacao
de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de
La Convencion region Cusco en el afio 2024.
e Establecer la relacion entre el nivel econdmico y la comercializacion de
cacao de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La
Provincia de La Convencion region Cusco en el afio 2024.
1.4 Formulacion de hipétesis
1.4.1 Hipotesis general
La comercializacion de cacao se relaciona significativamente con el nivel
socio econémico de los productores de la Asociacion Valle Echarati en en La
Provincia de La Convencion region Cusco en el afio 2024.
1.4.2 Hipotesis especificas
e Lacomercializacidn de cacao se relaciona significativamente con el nivel
social de los productores de la Asociacion Valle Echarati en La Provincia
de La Convencion regién Cusco en el afio 2024.
e Lacomercializacidn de cacao se relaciona significativamente con el nivel
econdmico de los productores de la Asociacion Valle Echarati en La
Provincia de La Convencion regidn Cusco en el afio 2024.
1.5 Justificacion de la investigacion
1.5.1 Justificacion tedrica
La justificacion tedrica de una investigacion esta relacionada a la inquietud del
investigador en profundizar enfoques tedricos que buscan explicar un problema, esto con
la finalidad de agregar conocimiento respecto a la linea de investigacion (Fernandez,
2020).
El cultivo de cacao es una actividad importante en el contexto de estudio que es

el distrito de Echarati es especial en la asociacion Valle de Echarati, por lo cual la



investigacion busca comprender como esta actividad mediante su comercializacion se
relaciona con el nivel socio econdmico y social de los productores.

1.5.2 Justificacion préactica

La justificacion practica se refiere a los aportes practicos o directos relacionados
a la problematica estudiadas (Fernandez, 2020).

La investigacion ayudara a entender como la comercializacion de cacao se
relaciona con el nivel socioecondmico de los productores de cacao y proporciona
informacion crucial para discernir que practicas podrian ayudar a mejorar el nivel socio
econdémico de los productores de cacao a traves de las buenas practicas en la
comercializacion de cacao.

1.5.3 Justificacion de implicancia social

Las investigaciones deben de contar con una relevancia social logrando trascender
para la sociedad y cuenten con una proyeccion social, ademas que estos puedan ayudar a
entender los problemas que aquejan a un grupo social (Fernandez, 2020).

La investigacion muestra la realidad de los productores de cacao en la zona de
Echarati particularmente los asociados a la Asociacion Valle de Echarati respecto al nivel
socio econdémico y como manejan la comercializacion del cacao. Esta informacion es
importante publicarla pues puede ser tomado en cuenta por autoridades o futuros
investigadores para poder profundizar més en este temay esto beneficie a los productores
de cacao de la zona en estudio.

1.5.4 Justificacion metodoldgica
La justificacion metodoldgica de la investigacion es la accion de proponer o desarrollar
un método o estrategia que permita obtener conocimiento valido o confiable (Fernandez,
2020).

En la presente investigacion se propone un instrumento de recoleccién de datos el cual
fue adaptado al contexto en estudio.
1.6 Delimitaciones de la investigacion

1.6.1 Espacial

La investigacion se realiz6 en la Asociacion Valle de Echarati en el distrito de

Echarati provincia de La Convencion departamento del Cusco.

1.6.2 Temporal

La investigacion se realizara durante los meses de abril y mayo del 2024

1.6.3 Tedrico

La investigacion se delimita en las teorias relacionadas a la comercializacion de



cacao y nivel socioeconémico.



CAPITULO II. Marco teérico

2.1 Antecedentes de la investigacion

2.1.1 Antecedentes internacionales
Castillo et al. (2022) en la investigacion titulada “Caracterizacion socioecondémica de
pequefios productores cacaoteros de dos cooperativas en el norte centro de Nicaragua”
busco por objetivo describir las caracteristicas socioeconémicas de los pequefios
productores de dos cooperativas cacaoteras. Para lo cual la investigacion se realiz6 desde
el enfoque cuantitativo y de alcance correlacional descriptivo, mediante una encuesta se
recopilo los datos de 140 productores de las cooperativas en estudio. Una de las
principales conclusiones es que el 82.9% de los productores tienen como actividad
fundamental la comercializacion de cacao, méas se encontr6 que los ingresos percibidos
por esta actividad son insuficientes por lo que requieren dedicarse a otras actividades para
poder cubrir las necesidades de su familia, adicionalmente se encontré que son varones
los cuales son principalmente los agentes productivos tienen una edad promedio mayores
de 35y mas de la mitad solo cuentan con primaria completa, esto hace que sea complicado
la implantacion de conocimientos especializados y la implementacion de nuevas
tecnologias.
En la investigacion titulada “Factores culturales en la comercializacion de cacao en
Manabi-Ecuador” , Ureta et al. (2023) busco por objetivo determinar de qué manera los
factores culturales influyen en la comercializacién de cacao desde la perspectiva de los
pequefios productores y los directivos de las asociaciones gubernamentales competentes
en el sector cacaotero para lo cual se desarroll6 una investigacion de enfoque cualitativo
de alcance descriptivo. La poblacion en estudio estuvo conformada por las asociaciones
de la zona de Manabi las cuales en total cuentan con un total de 112 y 4 representantes
de las asociaciones, de los cuales se calculé una muestra de 40 personas entre pequefios
productores y representantes. Concluyen que existe relacion entre las categorias de los
factores culturales y la comercializacién de cacao, esto debido a que los factores
culturales estan relacionados a las costumbres ancestrales que le aportan particularidad al
producto. En la actualidad la cultura tecnoldgica ayuda a las asociaciones a transmitir sus
conocimientos, ayudando a que estos puedan comercializar y exportar sus productos.
En la investigacion titulada “Caracterizacion socioecondmica de los agricultores de la
parroquia Colonche. Caso: Mercado mayorista de viveres, 2023” presentada por Plaza y

Roca (2023) en su investigacion titulada “Caracterizacion socioeconémica de los



agricultores de la parroquia Colonche. Caso: Mercado mayorista de viveres, 2023 busco
por objetivo caracterizar la situacion socioecondmica de los agricultores de la parroquia
Colonche, el marco metodologico se delimita en una investigacion mixta de alcance
descriptivo. La poblacién en estudio fueron 2 521 agricultores y trabajadores de la zona
en estudio, la muestra representativa se calculd en 349 personas, esto mediante la formula
muestral. Los resultados obtenidos indican que es necesario fortalecer los procesos de
comercializacion y comercializacion, asi también la creacion de un mercado mayorista
que ayuden a mejorar la calidad de vida y fomente el desarrollo econémico del territorio.

2.1.2 Antecedentes nacionales

En la investigacion presentada por Arbildo y Robles (2019) titulada “Aporte
econdmico de la comercializacion agricola de cacao en el departamento de Ucayali 2000-
2015” , se buscd como objetivo analizar el aporte de la comercializacion agricola en la
economia del departamento de Ucayali en el periodo de 2000 a 2015. Para lo cual
desarrollaron una investigacion de tipo correlacional y descriptiva, la poblacion en estuvo
conformada por 6 808 productores para luego calcular el tamafio de la muestra
representativa mediante la férmula muestral que resulto en 364 productores, las
principales conclusiones a las que llegaron que el nivel socioeconémico de los
productores de cacao no esta relacionado significativamente con la comercializacion
agricola, el mejoramiento de la calidad de vida de los productores fue a consecuencia de
la adquisicion de unidades moviles y equipamiento del hogar.

Hilario (2019) en la investigacion titulada “La cadena de valor del cultivo de
cacao y su relacion con el bienestar socioeconomico de las familias del distrito de
Constitucion, provincia Oxapampa, regioén Pasco: 2018-2019” busco como objetivo
principal determinar la relacion entre la cadena de valor y el bienestar econémico social
en las familias del distrito de Constitucion en Oxapampa en Pasco. La investigacion de
tipo aplicada y de nivel descriptivo correlacional, de disefio no experimental, la técnica
de recoleccion de datos fue la encuesta. Las principales conclusiones a las que llego fue
que el bienestar social que es consecuencia de la actividad de comercializacion y venta
de cacao es que esta satisface las necesidades basicas de las familias dedicadas a esta
actividad como lo son la educaciones y salud, mas respecto aln no se alcanza el nivel de
realizacion social pues estos no cuentan con vacaciones en ningun periodo del afio.

Cabeza y Ponte (2020) realizaron la investigacion titulada “La comercializacion
de frutas y su relacion con el nivel socioeconémico de los agricultores del Distrito de

Huaranchal-Trujillo 20207, busca por objetivo estudiar la relacion entre la



comercializacion de frutas y el nivel socioecondmico de los agricultores del Distrito de
Huaranchal-Trujillo 2020, para lo cual se realizO una investigacion de tipo no
experimental de corte transversal y de enfoque correlacional. La poblacion en estudio
fueron 134 agricultores de fruta, que mediante una encuesta se recopilo informacion
relevante respecto a las variables de estudio. La principal conclusién hallada es que la
comercializacion y el nivel socioecondémico tienen un relacion positiva y significativa
pues el coeficiente Rho de Spearman es 0.509.

En la investigacion titulada “Los ingresos del cultivo de cacao y su influencia en
la calidad de vida de los productores cacaoteros del distrito de Santa Rosa de Alto
Yanajanca, provincia de Maranon region Huanuco”, Hurtado (2021) busco como objetivo
estudiar la relacion causal entre los ingresos del cultivo de cacao y la calidad de vida de
los productores cacaoteros del distrito de Santa Rosa de Alto Yanajanca, para lo cual se
realizé una investigacion aplicado de tipo transversal y de nivel explicativo. La poblacion
estuvo conformada por 50 productores de cacao del distrito de Santa Rosa de Alto
Yanajanca y la muestra fue de tipo censal por lo que se trabajo con todas las unidades de
la poblacion. Los resultados encontrados fueron que la actividad agricola del cacao
influye significativamente en la calidad de vida de las familias que se dedican a esta
actividad, de manera que un incremento en s/1000 mejorar su calidad de vida en 5.22%,
este incremento se da en un contexto de impacto positivo que alcanza solo al 30% de
productores cacaoteros.

2.1.3 Antecedentes locales y regionales
En la investigacion titulada “Efectos de la produccion y comercializacion de cuyes en los
ingresos econdmicos de las familias del distrito de Maranura, provincia de La
Convencion, Cusco, periodo 2018, los autores Chacon y Quinto (2020) tuvo por objetivo
general determinar los efectos de la comercializacion y produccion de cuyes en los
ingresos econdmicos de los pobladores del distrito de Maranura en La Convencion en el
afio 2018. Para ello abordo la investigacion desde el enfoque cuantitativo, de tipo aplicada
y de disefio no experimental de alcance descriptivo correlacional, la poblacion en estudio
estuvo conformada por 256 productores de cuyes siendo la muestra representativa de 154
personas. Se concluye que existe un efecto positivo de la produccién y comercializacion
de cuy en los ingresos econdémicos de las familias en el distrito de Maranura pues hubo
un incremento del 71% de la poblacion total de cuyes generando un incremento en de
s/970 en los ingresos mensuales de los mismos.

Cortes (2019) en la investigacion titulada “Beneficios socioecondmicos de la produccion



y comercializacion de quinua para exportacion en el distrito de San Jeronimo, provincia
de Andahuaylas - Apurimac 2015-2016” busco por objetivo analizar y reconocer los
beneficios socioecondmicos de la produccion y comercializacion de quinua para
exportacion en el distrito de Echarati, para ello el método de investigacion fue descriptivo
y analitico teniendo como poblacion de estudio un total de 80 familias de cinco
comunidades de San Jeronimo de la cual se extrajo la muestra de 66, las conclusiones a
las que llegaron fue que los beneficios socioecondmicos en las familias que producen
quinua para exportacion en el distrito de San Jeronimo son aceptables pues se brindd
apoyo estatal y privado para la disposicion de areas de cultivo, mejora de capacidades
productivas y comerciales estan en la capacidad de cubrir la demanda del mercado y las
utilidades obtenidas permitio cubrir las necesidades de alimentacion, vivienda, salud y
educacion.

Quispe y Quispe (2020) en la investigacion titulada “Produccion de tara y la economia
familiar del distrito de Mollepata, provincia de Anta, region Cusco periodo 2019 busco
por objetivo principal analizar el modelo en el que el cultivo de Tara incide en la
economia familiar en el distrito de Mollepata en Anta , Cusco para lo cual se realizé una
investigacion de disefio no experimental de corte transversal. La poblacién estuvo
conformada por 481 familias de los cuales selecciono una muestra representativa de 60.
La principal conclusion a la que se arribo fue que las variables de produccion inciden
positivamente en la economia familiar de los productores de Tara del distrito de

Mollepata en Anta Cusco en el afio 2019.
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2.2 Bases teoricas

La agricultura familiar es un elemento importante en las reactivaciones de las
economias rurales que procura la estabilidad econémica y la preservacion de la cultura 'y
sociedad, asi también brinda oportunidades de desarrollo. Para hacer esto posible se
requiere que los productos de la agricultura familiar sean comercializados, estos a su vez
estan condicionados por los niveles de productividad y la organizacion entre productores
mediante la asociatividad. En la zona rural es comdn encontrar formas de organizacion
entre agricultores, estas tienen que ser dinamicas, flexibles y estar en constante mejora
(Rezabala & Valdes, 2024).

COMERCIALIZACION

Se inicia con las primeras definiciones de Kotler y Amstrong que refieren la
importancia de marketing mix acerca de la plaza y promocién con la finalidad de
posicionar y vender un producto de manera efectiva, resaltan la importancia de entender
las preferencias del consumidor y adaptar las estrategias de comercializacion como
consecuencia de ello.

Se entiende como la accion de planificar y organizar una serie de actividades
requerida que permita poner en un espacio y momento preciso un producto, mercancia o
servicio logrando a que los clientes lo reconozcan y consuman (Gonzales, 2023).

Vazconez (2014) menciona que la comercializacion es un proceso de intercambio
de bienes en mercados y por el cual los productos van de productores a los intermediarios,
ocasionalmente transformados y asi finalmente llega al consumidor.

La comercializacion agricola esta conformada por un grupo de actividades que
inician desde la organizacidn, planificacion de produccién, cultivo, cosecha, transporte ,
almacenamiento, empaquetado y elaboracién de productos agricola para su distribucién
y venta (Cabeza & Ponte, 2020).

Los productores de cacao a nivel nacional se veran beneficiados con el incremento
del precio de grano de caco el cual alcanzé un hito historico al rebasar el umbral de los 5
500 dolares la tonelada de acuerdo con la bolsa de Nueva York (NYSE). De acuerdo con
Javier Arenas de la Cruz, director de promocion y articulacién comercial de sierray selva
exportadora institucion suscrita al ministerio de desarrollo agrarios y riego (MIDAGRI),
esto implicaria que incremente la rentabilidad al comercializar su grado por parte del
agricultor pues el precio podria alcanzar hasta 21 soles por kilogramo en chacra, esto es
el triple del valor de acuerdo con afios anteriores cuando se promediaba entre 7 a 8 soles
el kilogramo de grano seco.
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Para la presente investigacion se tomaron las dimensiones producto, canales de
comercializacion y ventas esto de acuerdo con las definiciones de Urrutiay Banda (2015).
Producto

Un producto es un grupo de atributos tangibles e intangibles que estdn compuestos
por un empaque, precio, calidad y marca que adicional al servicio y prestigio del vendedor
el producto es un bien o un servicio, en el ambito de la economia se puede entender como
un objeto externo al hombre, el cual satisface un deseo de este. En el ambito comercial,
se entiende como producto al bien o servicio que el consumidor recibe cuando realiza una
compra y en marketing se entiende como todo bien o servicio que satisface un
requerimiento (Martinez y otros, 2018).

Canales de comercializacion

Los canales de comercializacion son los grupos de organizaciones
interdependientes que intermedian en el proceso mediante el cual un producto o servicio
estd disponible para el consumo (Acosta, 2017). De acuerdo con Puente (2014), los
canales de distribucion son: canal indirecto, en el cual estd conformado por tres niveles
que son el fabricante, mayorista , minorista y el consumidor final o también conformado
por el distribuidor, corredor o representante y el canal directo cuya principal caracteristica
es gue no hay intermediarios, pues la relacion es directa entre productor y consumidor.
Esto regularmente se da cuando el producto es un servicio o de viene intangibles pues el
consumo y produccion son simultaneos o también el caso en el que el productor es el
responsable de la distribucion y venta.

Ventas

Las ventas son el proceso por el cual el vendedor satisface los requerimientos del
comprador para beneficio mutuo (Soto & Ortega, 2021). La oferta de un producto es la
cantidad de bienes y/ servicios que estan a la venta y la demanda es la cantidad de
productos que requieren los consumidores.

NIVEL SOCIO ECONOMICO

El nivel socio econdmico se refiere a la posicion social especifica de las personas
referida al acceso a empleo, logros académicos, ingreso principal etc., esto se puede medir
a nivel individual o familiar. Es por tal motivo que para poder determinar el nivel socio
econdémico de una familia se debe tomar en cuenta respecto al nivel social el grado de
instruccion del jefe de hogar, acceso a salud y grado de hacinamiento en el hogar respecto

al nivel econémico los ingresos, bienes y/o servicios el hogar y el material predominante
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del hogar (Agualongo & Garces, 2020).

El nivel socioecondmico no es un aspecto fisico y de facil informacion mas bien se refiere
a la composicion de diversas caracteristicas de las personas y sus hogares, el concepto
difiere segun el pais y la época. Esto se evidencia las muchas teorias asociadas a los
niveles socio econdmicos entre ellos esta lo presentado por la sociedad americana de
Psicologia (Socioeconomic status) que indica el estatus econdmico (NSE) comprende
barca no solo los ingresos sino también los logros educativos, el prestigio ocupacional y
las percepciones subjetivas del estatus y la clase social. EI NSE refleja atributos y
oportunidades de calidad de vida que se ofrecen a las personas dentro de la sociedad y es
un predictor consistente de una amplia gama de resultados psicoldgicos; el gobierno
Ingles mediante la pagina Office for National Statistics indica que se la clasificacion
socioeconémica de las Estadisticas Nacionales (NS-SEC) clasifican ha sido construida
para medir las relaciones laborales y las condiciones de las ocupaciones
.Conceptualmente, estos son fundamentales para mostrar la estructura de las posiciones
socioeconémicas en las sociedades modernas y ayudar a explicar las variaciones en el
comportamiento y otros fendmenos sociales.

Se puede abordar el tema también desde la investigacion de mercados, de acuerdo con la
Asociacion de empresas de inteligencia de mercados (APEIM) que es la institucion
comisionada para publicar la distribucion de hogares peruanos de acuerdo con el nivel
socioecondémico de acuerdo con la encuesta nacional de hogares (ENAHO) hecha por el
instituto nacional de estadistica e informatica (INEI). Este afio hubo una revision de la
formula excluyendo la tenencia de microondas y el material de las paredes de la vivienda
ya que estas no mostraban aporte alguno a la clasificacion de hogares, se cre6 unas nuevas
dimensiones denominada tecnologias de comunicacién del hogar que agrega en un grupo
tenencia de computadora, laptop e internet del hogar (sin compartir del celular) y

televisién por cable.
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Figura 1

Niveles socioecondmicos 2023

Nivel educativo del jefe del Afiliacion del jefe del hogar
hogar al seguro de salud privado
® ©®
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Nota. Variables formula NSE APEIM 2023. https://www.ipsos.com/es-pe/explorando-

los-niveles-socioeconomicos-en-peru-la-nueva-formula-y-puntos-claves-para-su

Estas férmulas son parecidas a las presentadas en el 2022, con ciertas disminuciones en
el NSE E (nivel més bajo de la escala). En la actualidad, la distribucion de los niveles
socioecondmicos es: 1.2% de NSE A , 10.6% de NSE B, 30.3% de NSE C y la mayor
parte de hogares pertenecen a la clasificacion NSE DE formandose asi una piramide
(Ipsos, 2023).

Figura 2

Distribucion de los niveles socioeconémicos en el Pert 2023

NSEA 1.1% 1.2%
NSEB 104% 10.6%
NSEC 28.9% 30.3%
NSED 26.1% 26.2%
NSEE 335% 31,7%

™ NSE A

PERU (URBANO + = NSE B
RURAL) = NSEC
™ NSE D

NSEE

31.7%

Nota. Variables férmula NSE APEIM 2023. https://www.ipsos.com/es-pe/explorando-

los-niveles-socioeconomicos-en-peru-la-nueva-formula-y-puntos-claves-para-su

Nivel social
Conformado por el grado de instruccién del jefe de hogar, acceso a la salud y
hacinamiento en el hogar.

El grado de instruccion se define como los afios de estudio aprobados de la poblacién de


https://www.ipsos.com/es-pe/explorando-los-niveles-socioeconomicos-en-peru-la-nueva-formula-y-puntos-claves-para-su
https://www.ipsos.com/es-pe/explorando-los-niveles-socioeconomicos-en-peru-la-nueva-formula-y-puntos-claves-para-su
https://www.ipsos.com/es-pe/explorando-los-niveles-socioeconomicos-en-peru-la-nueva-formula-y-puntos-claves-para-su
https://www.ipsos.com/es-pe/explorando-los-niveles-socioeconomicos-en-peru-la-nueva-formula-y-puntos-claves-para-su
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los 15 afios a mas, el acceso a la salud implica que las personas y poblacion tenga acceso
sin ningun tipo de discriminacion a servicios integrales de salud de manera oportuna,
adecuada, de calidad , en cualquier parte del territorio nacional , esto acorde a las
necesidades asi también acceso a medicamentos de calidad, seguros , eficaces y
accesibles al mismo tiempo que el uso de estos servicios no ocasiones problemas
financieros en especial a los poblaciones vulnerables (Organizacion panaramericana de
la salud, s.f). Respecto al hacinamiento en el hogar , es la cantidad de ocupantes en la
vivienda que sobrepase la capacidad de espacio disponible, esto se mide de acuerdo con
las habitaciones o dormitorios que produce resultados desfavorables para la salud fisica
y mental de los habitantes del hogar (Organizacion Panamericana de la Salud, s.f).

Nivel econémico

Conformado por los ingresos econémicos , bienes y servicios del hogar y material
predominante del hogar. Respecto los ingresos econdémicos del hogar, el Instituto Peruano
de economia (2019) indica que también se puede mencionar como la restriccion
presupuestaria, es el monto maximo o presupuesto que rige las decisiones de consumo y
ahorro por lo que un agente que incremente los ingresos genera una mayor libertad para
el consumo de bienes y de esa manera incrementa el bienestar, asi también brinda la
posibilidad de ahorro e inversion los que desencadena posibilidades de mayores ingresos
en el futuro.

Los bienes y servicios del hogar son un grupo de procesos y esfuerzos humanos que

tienen la finalidad de satisfacer las necesidades del hogar.

2.2.1 Identificacion y conceptualizacion de variables
Variable 1: Comercializacion de cacao
Dimensiones:
e Producto
e Canales de comercializacion
e Ventas
Variable 2: Nivel socio econdmico
e Social
e Econdmico
2.2.2 Operacionalizacion de variables

Ver anexo |
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2.3 Marco conceptual

Productos

Es aquel bien o servicios que puede ser vendido, estos pueden ser tangibles
o0 intangibles agregando disefio, calidad , marca y algunos contienen una
garantia (Garcia, 2018).

Atributo

El atributo de un producto es la razén las cuales los consumidores eligen
un producto frente a otro, también se entiende que es el lugar que ocupa
el producto en la mente frente al de la competencia (Garcia, 2018).
Empaque

Es la estructura que ayuda a contener el producto y que esta en contacto
directo con el producto (Corradine, 2018).

Intermediarios

Es un proveedor que media entre dos 0 mas personas y en especial entre
el productor y consumidor de mercancias, también se puede entender
como el agente que vincula o comunica a dos 0 mas partes interesadas en
realizar una transaccion o negociacion.

Punto de venta

Es un lugar fisico en el que se expenden productos o servicios de una
marca también conocida como tienda pero también pueden ser agencias ,
puntos de servicio, concesiones. Etc

Precios

El precio es la cantidad de dinero que se paga por un producto o servicio
o0 también se entiende como la suma de los valores que los clientes dan a
cambio de los beneficios de tener o usar un producto o servicio (Kotler &
Armstrong, 2012)

Oferta

Desde la perspectiva de la economia es la cantidad de bienes o servicios
que los productores estan listos para vender a los distintos precios del
mercado. El sistema de economia de mercado se basa en el libre juego de
la oferta y la demanda (Kotler & Armstrong, 2012)

Demanda

La demanda de un producto es el volumen total el cual puede ser
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comprado por un grupo de consumidores, en un area geogréafica especifica
en un periodo de tiempo (Coca, 2011)

Grado de instruccion

Se define como los afios de estudio aprobados de la poblacion de los 15
afios a mas.

Acceso a salud

el acceso a la salud implica que las personas y poblacion tenga acceso sin
ningun tipo de discriminacion a servicios integrales de salud de manera
oportuna, adecuada, de calidad , en cualquier parte del territorio nacional
, esto acorde a las necesidades asi también acceso a medicamentos de
calidad, seguros , eficaces y accesibles al mismo tiempo que el uso de estos
servicios no ocasiones problemas financieros en especial a los poblaciones
vulnerables (Organizacién panaramericana de la salud, s.f).

Grado de hacinamiento en el hogar

Es la cantidad de ocupantes en la vivienda que sobrepase la capacidad de
espacio disponible, esto se mide de acuerdo con las habitaciones o
dormitorios que produce resultados desfavorables para la salud fisica y
mental de los habitantes del hogar (Organizacion Panamericana de la
Salud, s.f).

Ingresos econdmicos

El Instituto Peruano de economia (2019) indica que también se puede
mencionar como la restriccion presupuestaria, es el monto maximo o
presupuesto que rige las decisiones de consumo y ahorro por lo que un
agente que incremente los ingresos genera una mayor libertad para el
consumo de bienes y de esa manera incrementa el bienestar, asi también
brinda la posibilidad de ahorro e inversion los que desencadena
posibilidades de mayores ingresos en el futuro.

Bienes y servicios del hogar

Los bienes y servicios del hogar son un grupo de procesos y esfuerzos

humanos que tienen la finalidad de satisfacer las necesidades del hogar.
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CAPITULO Ill. Metodologia de la investigacion
3.1 Tipo de investigacion

El tipo de investigacion que se realizé fue basico debido a que el estudio se centrd
en revisar la relacion existente entre las variables comercializacion de cacao y nivel
socioecondémico, manteniéndose en el aspecto teorico de este.

Una investigacion de tipo bésica tiene por objetivo agregar la generacion de nuevo
conocimiento cientifico, mediante investigaciones experimentales o tedricas que se
inician con el propdsito de explicar los fundamentos de los fendmenos o hechos
observables , sin el propdsito de brindar un beneficio inmediato (Pro Ciencia, 2023).

3.2 Enfoque de la investigacion

El enfoque de la investigacion realizada es cuantitativo, dado que se utilizara
métodos estadisticos para poder responder a los objetivos de la investigacion.

Una investigacion de tipo cuantitativa es aquella que agrega los paradigmas de
los hechos y verifica las hipétesis para lo cual usa inferencia estadistica (Yucra, 2020).
3.3 Disefio de la investigacion

El disefio de la investigacion es de tipo no experimental, debido a que la
investigacion se desarrollé en base a las teorias relacionadas a las variables en estudio sin
modificar el contexto en el que se desarrollan de manera natural.

Una investigacion no experimental es también llamada expost-facto debido a los
hechos y variables ya ocurrieron y se observa a las mismas y sus relaciones en su contexto
natural (Hernandez-Sampieri & Mendoza, 2018).

3.4 Alcance de la investigacion

El alcance de la investigacion es correlacional, debido a que se estudio la relacion
entre las variables.

Los estudios correlacionales tienen como proposito entender la relacion o grado
de asociacion entre dos 0 mas conceptos, variables, categorias o fendmenos en un
contexto en particular (Hernandez-Sampieri & Mendoza, 2018).

3.5 Poblacion y muestra

3.5.1 Poblacion

La poblacién en estudio serdan los socios de la Asociacién de productores
agropecuarios Valle de Echarati — APAVE, que son un total de 11 productores.

La poblacién de estudio es el conjunto de casos, fijo, limitado y asequible que
sera tomado como referente la eleccion de la muestra que tiene una serie de criterios
predeterminados (Arias, Villasis, & Miranda, 2016).
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3.5.2 Muestra

La muestra de la investigacion estara formada por todos los elementos de la
poblacion es por ello por lo que fue de tipo censal.

La muestra es una parte representativa de la poblacion, mediante la cual se pueden
realizar mediciones las cuales se generalizan para la poblacion. Una muestra censal esta
conformada por todos los elementos de la poblacion que son 11 socios de la Asociacion
de productores agropecuarios Valle de Echarati — APAVE.

3.6 Técnica e instrumentos de recoleccion de datos

3.6.1 Técnica
La técnica de recoleccidn de datos fue la encuesta, la encuesta es una técnica ampliamente
que esta conformada por un grupo de procedimientos estandarizados de investigacion por
el cual se puede recoger informacién y datos de una muestra representativa dentro de una
poblacién o universos (Feria y otros, 2020).

3.6.2 Instrumento

El instrumento utilizado en la investigacion fue el cuestionario, de acuerdo con se
considera el cuestionario como el instrumento metodol6gico de aplicacion de la encuesta.
El cuestionario estd compuesto por un grupo de preguntas que tienen el fin de utilizarlas
dentro de la encuesta (Feria, Matilla, & Mantecon, 2020).

3.7 Técnicas de procesamiento y andlisis de datos

Luego de la recoleccion de informacion , se procede al ordenamiento de la
informacidn recolecta la cual fue organiza en tablas y figuras para su analisis descriptivo
mediante graficos de sectores. Para el analisis inferencial, se utilizé el coeficiente de Rho
de Spearman para medir el grado de asociacion entre dos cantidades , aunque no calcula
el nivel ni la concordancia este estd comprendido entre -1 y 1 su interpretacion depende
del autor al que se haga referencia , en este caso se evalla de acuerdo con Rebollar y
Campos (2015).
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Tabla 1

Interpretacion del coeficiente de Rho de Spearman

Valor de Significado

rho
-1 Correlacién negativa grande v perfecta
-0.9 a -0.99 Correlacién negativa muy alta
-0.7 a -0.39 Correlacion negativa alta
-0.4 a 0.69 Correlacion negativa moderada
-0.2 a -0.39 Correlacion negativa baja
-0.01 a -0.19 Correlacion negativa muy baja
0 Correlacion nula
0.01 a 0.19 Correlacién positiva muy baja
0.2 a 039 Correlacion positiva baja
0.4 a 0.69 Correlacién positiva moderada
0.7 a 0.89 Correlacion positiva alta
0.9 a 0.99 Correlacion positiva muy alta
1 Correlacion positiva grande v perfecta

Nota: (Rebollar & Campos, 2015, pag. 50)
3.8 Confiabilidad y validez

La confiabilidad del instrumento se entiende como la homogeneidad y
consistencia interna de cada item, este se puede calcular numéricamente a traves del
coeficiente de Alpha de Cronbach el cual fue propuesto por Lee J. Cronbach (Espinosa,
Pizarro , Parra, Gonzales, & Talavera, 2021). La confiabilidad del cuestionario se midi6
a través del coeficiente de Alpha de Cronbach.
Tabla 2

Coeficiente de Alpha de Cronbach Comercializacion de cacao

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de N de elementos
Cronbach
0,801 11

Tabla 3

Coeficiente de Alpha de Cronbach Nivel socio economico

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de N de elementos

Cronbach

0,741 8
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La validez de un instrumento es el grado en que el instrumento de recoleccion de
datos mide la variable que pretende estudiar, este se puede realizar a través del juicio de
expertos, si bien existen diversas maneras esta técnica es la que mejor garantiza la
rigurosidad cientifica del proceso (Espinosa, Pizarro , Parra, Gonzales, & Talavera,
2021). Es por lo que el cuestionario sera evaluado por dos expertos en el tema para asi

mediante el formato aprobado por la universidad sea evaluado el instrumento.
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CAPITULO IV. Resultados, contrastacion de hipdtesis y discusion
4.1 Resultados
COMERCIALIZACION DE CACAO
Figura 3

Diagrama de sectores Producto de comercializacion de cacao

u MALO
B REGULAR
BUENO

Interpretacion:

De la figura 3, se observa que el 37% de los encuestados califican como regular
el producto comercializado, el 36% lo califica como bueno y el 27% como malo. Se
observa discrepancia entre los productores de la asociacién Valle de Echarati.

Figura 4

Diagrama de sectores Canales de distribucion

u MALO
m REGULAR
BUENO

Interpretacion

Referente a los canales de distribucién, en la figura 4 se observa que el 37% de los
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encuestados lo califican como malo los canales de distribucion del cacao, el 36% lo
califica como bueno y el 27% como bueno.

Figura 5

Diagrama de sectores Ventas

u MALO
0,
REGULAR
BUENO

Interpretacion

De la figura 5, se observa que el 46% de los encuestados opina que las ventas son buenas

, el 27% indica que es regular y el 27% restante opina que es mala.

Figura 6

Gréfico de dispersion Quintales de café vendidos ultima cosecha

45

40
35
30
25
20
15

1(5) g &
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Tabla 4

Estadisticos descriptivos Toneladas de cacao ofertado

Variable Media Varianza Minimo Q1 Mediana Q3 Maximo
oferta 18.55 151.47 5.00 7.00 15.00 30.00 40.00

Interpretacion:

Respecto a los quintales de cacao ofertado por los productores de la Asociacion
se observa bastante dispersion, siendo un maximo de 40 toneladas en la Gltima campafa
y 5 toneladas como minimo con una media de 18.55 toneladas por productor.

Figura 7

En esta Gltima campafa ¢Logré cubrir la demanda de cacao?

Si logré cubrir la demanda

H No logré cubrir la
demanda

Interpretacion:

De la figura 7, se observa que el 73% de los productores no logrd cubrir la
demanda de cacao en esta Ultima campafa y solo el 27% restante si lo logré, cabe resaltar
que para poder cubrir la demanda de cacao para la venta los socios de la asociacidn tienen
gue convocar a otros productores de cacao, los cuales no estan asociados y en ocasiones

venden el grano a la asociacién para cubrir la demanda.
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NIVEL SOCIO ECONOMICO

Figura 8
Grado de instruccion del jefe del hogar

Estudios universitarios completos
(bachiller, titulado) iGos

S i i itario (institut
uperior no L;:lr\)/:rrisolr?rlo (instituto |||HHW%

secundaria completa | MMl

Primaria completa o incompleta ||||||H|H1”HIHHH”"

Interpretacion:

De la figura 8, se observa que el 63.64% de los encuestados cuanta con secundaria
completa el 18.18% con primera completa o incompleta, el 9.09% cuanta con estudios
superiores no universitarios y el mismo porcentaje cuenta con estudios universitarios
completos.

Figura 9

Acceso a salud

Médico particular en clinica privada ||||m|mm|%

Seguro social (Essalud, is) [ BRI
Hospital del Ministerio de Salud ||||||||||mm"mmﬂ"”

Posta médica / farmacia / naturista [ [N sl

Interpretacion:

De la figura 9, el 54.55% de los socios indica que se atiende en la posta médica en una
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farmacia o con naturistas , el 18.18% de los socios se atienden en el hospital del
ministerio de salud, el 18.18% se atiende en el seguro social ESSALUD o SIS y solo el

9.09% recurre a un médico particular en una clinica privada para atenderse.

Figura 10
Habitaciones en la vivienda

5 O MAS HABITACIONES
3 HABITACIONES
2 HABITACIONES

1 SOLA HABITACION

[
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Interpretacion:

El 45% de los socios indica que cuenta con 3 habitaciones en su vivienda, el 36% indica
que cuanta con solo una habitacion, el 9% indica que tiene dos habitaciones y por

ultimo el 9% indica que tiene mas de 5 habitaciones en su vivienda.

Figura 11

Personas que viven permanentemente en el hogar

60.00%
54.55%

50.00%
40.00%

30.00% 27.27%

18.18%
20.00%

10.00%

0.00%
3 A 4 PERSONAS 1 A2 PERSONAS 5 A 6 PERSONAS

Interpretacion:

De la figura 11, se puede observar que el 54.55% de los encuestados viven con
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alrededor de 3 a 4 personas en su domicilio, el 27.27% con 1 a 2 personas y solo el 18.18%
con 5 a 6 personas.

Figura 12

Material predominante en los pisos de su vivienda

36,369 36,369
40.00%
35.00%
30.00% .
25.00% 18
20.00% aa—
15.00% ;
10.00%
5.00%

0.00%
Tierra/ arena  Cemento sin Cemento pulido Parquet/
pulir / tapizon madera
pulida/marmol/
terrazo

Interpretacion:

De la figura 12, el 36.36% cuenta con una vivienda de cemento pulido o tapiz, el
36.36% cuanta con una vivienda de cemento sin pulir , el 18.18% habita en una
vivienda de tierra 'y el 9.09% habita en una vivienda con piso de madera, parquet,

méarmol o terrazo.

Figura 13
Bienes en el hogar (respuesta multiple)

100% 100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

CELULAR TELEVISOR  INTERNET/CABLE COMPUTADORA REFRIGERADORA

Interpretacion:
De la figura 13, el 100% de los encuestados cuenta con un teléfono movil, el 73% con

una television, el 27% cuenta con acceso a internet y cable . Respecto a la posesion de
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computadora solo el 18% de los socios cuenta con una y el 64% cuenta con una
refrigeradora.

4.2 Contrastacion de hipotesis

Hipdtesis General

H,: La comercializacion de cacao no se relaciona significativamente con el nivel socio
econdémico de los productores de la Asociacion Valle Echarati en en La Provincia de La
Convencidn region Cusco en el afio 2024.

H,: La comercializacion de cacao se relaciona significativamente con el nivel socio
economico de los productores de la Asociacion Valle Echarati en en La Provincia de La
Convencidn region Cusco en el afio 2024.

Nivel de significancia

a = 0.05

Estadistico de prueba

Tabla 5

Correlacion Comercializacion de cacao y nivel socio econémico

Correlaciones

Comercializacio Nivel socio
n de cacao econémico
Coeficiente de correlacion 1,000 ,529
Comercializacion de ) )
Sig. (bilateral) . ,034
cacao
N 11 11
Rho de
Spearman Coeficiente de correlacion e 1,000
Nivel socio econémico Sig. (bilateral) 034
N 11 11

Conclusiones

A un nivel de significancia del 0.05 se rechaza la hipdtesis nula pues el valor de
p = 0.034 es menor a 0.05 por lo que se tiene evidencia estadisticamente significativa
para afirmar que existe relacion significativa entre la comercializacion de cacao y el nivel
socio econémico de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia

de La Convencidn region Cusco en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada.
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H,:La comercializacion de cacao no se relaciona significativamente con el nivel social

de los productores de la Asociacion Valle Echarati en La Provincia de La Convencién

region Cusco en el afio 2024.

H,:La comercializacion de cacao se relaciona significativamente con el nivel social de

los productores de la Asociacion Valle Echarati en La Provincia de La Convencion region

Cusco en el afio 2024.
Nivel de significancia
a = 0.05

Estadistico de prueba
Tabla 6

Correlacion Comercializacion y Nivel social

Correlaciones

Comercializaci | Nivel social
6n de cacao

Coeficiente de correlacion 1,000 ,487
Comercializacion de ) )

Sig. (bilateral) ,018
cacao

N 11 11

Rho de Spearman

Coeficiente de correlacién ,487 1,000
Nivel social Sig. (bilateral) ,018

N 11 11

Conclusiones:

A un nivel de significancia del 0.05 se rechaza la hipdtesis nula pues el valor de

p = 0.018 es menor a 0.05 por lo que se tiene evidencia estadisticamente significativa

para afirmar que existe relacion significativa entre la comercializacion de cacao y el nivel

social de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La

Convencion region Cusco en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada.
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Hy: La comercializacion de cacao no se relaciona significativamente con el nivel

econémico de los productores de la Asociacion Valle Echarati en La Provincia de La

Convencién region Cusco en el afio 2024.

H,: La comercializacidn de cacao se relaciona significativamente con el nivel econémico

e los productores de la Asociacion Valle Echarati en La Provincia de La Convencién

region Cusco en el afio 2024.

Nivel de significancia

o= 0.05

Estadistico de prueba

Tabla 7

Correlacion comercializacion de cacao y nivel econémico

Correlaciones

Comercializac Nivel
i6bn de cacao econémico
Coeficiente de 1,000 ,528
Comercializacién de  correlacion
cacao Sig. (bilateral) ,015
N 11 11
Rho de Spearman
Coeficiente de ,528 1,000
correlacion
Nivel econémico ) )
Sig. (bilateral) ,015
N 11 11

Conclusiones:

A un nivel de significancia del 0.05 se rechaza la hipdtesis nula pues el valor de

p = 0.015 es menor a 0.05 por lo que se tiene evidencia estadisticamente significativa

para afirmar que existe relacion significativa entre la comercializacion de cacao y el nivel

econdmico de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La

Convencion region Cusco en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada.
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4.3 Discusion

Luego del desarrollo de los resultados de la investigacion se procede a realizar la
discusion de los resultados.

Frente a la hipotesis general, se obtuvo evidencia estadisticamente significativa
para afirmar que existe relacion significativa entre la comercializacion de cacao y el nivel
socio econémico de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia
de La Convencion region Cusco en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada. Al
respecto Cabeza y Ponte (2020) en su investigacion titulada “La comercializacion de
frutas y su relacion con el nivel socioecondmico de los agricultores del Distrito de
Huaranchal-Trujillo 2020” concluye que comercializacion y el nivel socioeconomico
tienen un relacion positiva y significativa pues el coeficiente Rho de Spearman es 0.509,
encontrando concordancia con lo hallado por los autores, la importancia econémica del
cacao abarca también sus derivados es una de las pocas agroindustrias que esta
desarrollando en términos de valor agregados, aunque aun hay bastante que mejorar
respecto al apoyo que reciben los productores pues de acuerdo a la informacion recogida
en el trabajo de campo se evidencia el abandono por parte del gobierno local de los
proyectos de riego y problemas ligados al cambio climéatico como el control de plagas
que ponen en peligro los frutos.

En la hipdtesis especifica 1, se obtuvo evidencia estadisticamente significativa
para afirmar que existe relacion significativa entre la comercializacion de cacao y el nivel
social de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en la provincia de La
Convencidn region Cusco en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada. Referente
al tema Hilario (2019) en la investigacion titulada “La cadena de valor del cultivo de
cacao y su relaciéon con el bienestar socioecondmico de las familias del distrito de
Constitucion, provincia Oxapampa, region Pasco: 2018-2019” indica que el bienestar
social que es consecuencia de la actividad de comercializacion y venta de cacao es que
esta satisface las necesidades bésicas de las familias dedicadas a esta actividad como lo
son la educaciones y salud, mas respecto ain no se alcanza el nivel de realizacion social
pues estos no cuentan con vacaciones en ningun periodo del afio.

Respecto a la hipdtesis especifica 2, se obtuvo evidencia estadisticamente significativa
para afirmar que existe relacion significativa entre la comercializacion de cacao y el nivel
econdmico de los productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La
Convencidn region Cusco en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada. Referente

aello, Castillo et al. (2022) en la investigacion titulada “Caracterizacion socioecondémica
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de pequefios productores cacaoteros de dos cooperativas en el norte centro de Nicaragua”
hallo que el 82.9% de los productores tienen como actividad fundamental la
comercializacion de cacao, mas se encontrd que los ingresos percibidos por esta actividad
son insuficientes por lo que requieren dedicarse a otras actividades para poder cubrir las
necesidades de su familia, adicionalmente se encontré que son varones los cuales son
principalmente los agentes productivos tienen una edad promedio mayores de 35y mas
de la mitad solo cuentan con primaria completa, esto hace que sea complicado la
implantacion de conocimientos especializados y la implementacién de nuevas
tecnologias. Las condiciones econdémicas de los cacaoteros en el Perl no es favorable
dado que se ven en la necesidad de dedicarse a otras actividades fuere de su unidad
productiva , pues el 54.5% de ellos complementan con actividades agropecuarias o
ganaderia , otro grupo trabaja en comercio y en actividades de construccién (Ministerio
de Agriculturay riego, 2018)
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CONCLUSIONES

Primero, se concluye a un nivel de significancia del 0.05 que se tiene evidencia

Segundo,

estadisticamente significativa para afirmar que existe relacion significativa
entre la comercializacion de cacao y el nivel socio econdémico de los
productores de la Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La
Convencidn region Cusco en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada
pues el valor de p = 0.034 es menor a 0.05 y el coeficiente de correlacion de
Rho de Spearman es 0.529.

se concluye que a un nivel de significancia del 0.05 que se tiene evidencia
estadisticamente significativa para afirmar que existe relacion significativa
entre la comercializacion de cacao y el nivel social de los productores de la
Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La Convencién region Cusco
en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada pues el valor de p =0.018

es menor a 0.05 y el coeficiente de correlacion de Rho de Spearman es 0.487.

Tercero, se concluye que a un nivel de significancia del 0.05 que se tiene evidencia

estadisticamente significativa para afirmar que existe relacion significativa
entre la comercializacion de cacao y el nivel social de los productores de la
Asociacion Valle de Echarati en La Provincia de La Convencidn region Cusco
en el afio 2024, asi mismo esta es positiva moderada pues el valor de p = 0.015
es menor a 0.05 y el coeficiente de correlacion de Rho de Spearman es 0.528.

Cuarto, los productores de cacao de la asociacién Valle de Echarati se encuentran en

situacion de desventaja iniciando por el nivel educativo dado que solo el 20%
de ellos cuanta con estudios superiores técnicos o universitarios, asi como el
acceso a salud teniendo solo un 18.18% de ellos que cuenta con algun tipo de
seguro de atencion medico teniendo al 54.55% de los productores que se

atienden en la posta médica o en un naturista.
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RECOMENDACIONES

¢ El cultivo de cacao es una actividad importante para diversos productores en la zona
de Echarati siendo la mayoria de estos pequefios productores por la extension de sus
cultivos es importante para el desarrollo productivo de sus participantes por lo que se
debe contar con el apoyo del gobierno central y local.

e A la asociacion de productores Valle de Echarati, se recomienda entablar
negociaciones con el gobierno central y local para hacer de conocimiento las
necesidades de sus miembros eso incidiera directamente en el nivel socio econémico
de los mismos.

e A la comunidad cientifica realizar mayores investigaciones referidas a la pobreza de
los productores de cacao para poder evidenciar en sus hallazgos la realidad que viven

estos.
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Anexo | Operacionalizacion de variables

DEFINICION DEFINICION :
VARIABLE CONCEPTUAL OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES ITEMS ESCALA
Se entiende como la acci6n de Productos 1
planificar y organizar una | . 4 ar0n Jas dimensiones Producto Atributo 2,3
serie de actividades requerida oroducto, canales de Empaque 4
Comercializacion esquai:i% erml;]tgrﬁgr?teg epeginso comercializacion y ventas Canales de Intermediarios 5,6 Ordinal
de cacao uFr)1 o d)l/JCtO mercaFr)mia o esto de acuerdo a la comercializacion Punto de venta 7,8
serv[i)cio logrando a que los | definiciones de Urrutiay Precios 9
. 9 q Banda (2015).
clientes lo reconozcan y Ventas Oferta 10
consuman (Gonzales, 2023). Demanda 11
Los componentes del nivel Grado de instruccién del
. S jefe de hogar sdfsdfsdf
. . - socio econémico son el

El nivel socio economico se ingreso economico de los Social Acceso a salud sdfsdf

define como la agr_up_zilmon de miembros . el nivel de Grado de hacinamiento en

Nivel socio F:)egjggsisozzg Srm:ela (r;’: educacion del jefe de hogar, el hogar sdfsdf | 5 inal

econémico ” ' o el acceso a salud , bienes y Ingresos econémicos sdfsdfsdf

Zig?%%?gai ergﬁ;?gﬁgga; servicios del hogar y el Bienes y/o servicios del
Garces 2020) material predominante del Econémico hogar fsdfsdfsdf

hogar (Agualongo y Garces X -
Material predominante del
2020)

hogar sdsdfsdf
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PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES | INDICADORES | METODOLOGIA
Productos Tipo:
Establecer la relacion . Investigacion
<Como es la relacion entre | de la comercializacion | La comercializacion de Producto Atributo basica
la comerc;al!zatlzlon de de cacao en el névell _ cg;:_ao se relaciona | Empaque Enfoque:
cacao y el nivel socio socio economico de los | signi |cqt|vamerjte enel |~ o cializacion Intermediarios Cuantitativo
economico de los productores de la nivel socio econémico de de cacao Canales de
productores de la Asociacion Valle de los productores de la comercializacion LPUNto de venta | Alcance:
Asociacion Valle de Echarati en La Asociacion Valle Echarati Precios Correlacional
Echarati en La Provincia Provincia de La en en La Provincia de La Oferta Disefio:
de La Convencion region Convencion regién Convencidn regién Cusco Ventas
Cusco en el afio 2024? | Cusco en el afio 2024. en el afio 2024. Demanda No experimental
Grado de
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS }Qfgggcr:gg a‘:e' Doblacin:
ESPECIFICOS ESPECIFICOS ESPECIFICAS bl o,
Acceso a salud La poblacton en
estudio seran los
« Establecer la relacion _ SOCi_OS de la
entre el nivel social en | ¢ La comercializacion de Nivel socio Social Asociacion de
* ;,Como es la relacion la comercializacion de cacao se relaciona econémico G productores
Lo A rado de :
entre la comercializacion cacao de los significativamente con el haci - agropecuarios
. ) . . acinamiento en .
de cacao y el nivel social productores de la nivel social de los el hogar Valle de Echarati —
de los productores de la Asociacion Valle de productores de la APAVE, que son
Asociacion Valle de Echarati en La Asociacion Valle Echarati un total de 11
Echarati en La Provincia Provincia de La en La Provincia de La productores
de La Convencion region Convencidn region Convencidn region Cusco Econémico Ingresos
Cusco en el afio 2024? Cusco en el afio 2024. en el afio 2024. econémicos Muestra:




* ;,Como es la relacion
entre la comercializacion y
el nivel econdmico de los
productores de la
Asociacion Valle de
Echarati en La Provincia
de La Convencion region
Cusco en el afio 2024?

« Establecer la relacion
entre el nivel
econémico y la
comercializacién de
cacao de los
productores de la
Asociacion Valle de
Echarati en La
Provincia de La
Convencion regién
Cusco en el afio 2024,

* La comercializaciéon de
cacao se relaciona
significativamente con el
nivel social de los
productores de la
Asociacion Valle Echarati
en La Provincia de La
Convencidn regién Cusco
en el afio 2024.

Bienes y/o
servicios del
hogar

Material
predominante del
hogar
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La muestra de la
investigacion
estuvo formada por
todos los elementos
de la poblacion es
igual a 11
productores
agropecuarios
Valle de Echarati —
APAVE, que son
un total de 11
productores




Anexo |11 Instrumento de recoleccion de datos
CUESTIONARIO DE PREGUNTAS

Estimado socio, el presente cuestionario tiene la finalidad de recabar

informacidn respecto  que sera usado para realizar la investigacion de caracter
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académico titulada “comercializacion de cacao e incidencia en el nivel socioecondémico

en los productores de la asociacion valle de Echarati, Cusco 2024”

Por lo que sus respuestas seran de vital importancia, es asi que se solicita marque

una respuesta por pregunta de acuerdo a su opinidn. El cuestionario es anénimo.

Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre
1 2 3 4 5
Casi
COMERCIALIZACION DE CACAO Nunca | Casi nunca | A veces siempre Siempre
Producto 1 2 5

¢Con que frecuencia comercializa
dos a mas tipo de cacao?

éCon que frecuencia comercializa
mas de un quintal de cacao?

éCon que frecuencia selecciona los
granos de cacao de acuerdo con el
tamano?

¢Con que frecuencia el producto
gue usted vende tiene un empaque
gue garantice la calidad de su
producto?

Canales de comercializacion

éCon que frecuencia lleva
directamente a la venta el grano de
cacao para que sea comprado por
el usuario final?

éCon que frecuencia vender el
grano con mediadores o
revendedores?

éCon que frecuencia vender el
grano de cacao en su misma
localidad?

éCon que frecuencia vender el
grano de cacao a la cooperativa a
la pertenece?

Ventas




Con que frecuencia los precios de
sus productos son acordes con
productos similares que estan en el

9 | mercado.
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10.- En la dltima cosecha cuantos quintales de grano de cacao oferto.

quintales.

11.- En la dltima cosecha cuantos quintales de grano de cacao se le solicito por parte de

los compradores ¢Logré cubrir la demanda?

quintales.

a) Si cubri la demanda.

b) No, no logré cubrir la demanda.
NIVEL SOCIO ECONOMICO

1.- ;Cual es el grado de estudio del jefe de hogar?

a)
b)
c)
d)
€)
f)
9)

Primaria completa o incompleta.

Secundaria incompleta

Secundaria completa

Superior no universitario (instituto superior)

Estudios universitarios incompletos

Estudios universitarios completos (bachiller, titulado)

Postgrado (diplomado, maestria, doctorado)

2.- ¢ Donde atiende cuando tiene problemas de salud?

a)
b)
c)
d)
e)

Posta médica / farmacia / naturista
Hospital del Ministerio de Salud
Seguro social (Essalud, SIS)
Médico particular en consultorio

Médico particular en clinica privada

3.- ¢Cuantas habitaciones tiene su hogar, que son usados exclusivamente para

dormir?

a)
b)

1 sola habitacién

2 habitaciones

¢) 3 habitaciones

d) 4 habitaciones

€)

5 0 més habitaciones
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4.- ;Cudantas personas viven permanentemente en su hogar?
a) 9 a mas personas
b) 7 a8 personas
c) 5 a6 personas
d) 3 a4 personas
e) 1a 2 personas
5.- ¢ Cudl de las siguientes categorias se aproxima mas a su salario?
a) Menos de s/750 soles mensuales.
b) Entre s/750 a menos s/1000 soles mensuales
c) Entre s/1000 a menos de s/2000 soles mensuales
d) Entre s/2000 a menos de s/3500
e) Mas de s/3500 soles mensuales

6.- ¢Cudl es el material predominante en los pisos de su vivienda?
a) Tierra/ arena
b) Cemento sin pulir
c) Cemento pulido / tapizon
d) Mayodlica/ loseta/ cerdmicos
e) Parquet/ madera pulida/marmol/ terrazo
7.- ¢Que bienes tienen en el hogar? (Puede responder mas de uno — respuesta
maultiple
a) Celular
b) Televisor
c) Internet/cable
d) Computadora

e) Refrigeradora



Datos del Experto: Irving Maycoll APAZA LIMA

Anexo 1V Juicio de expertos

EICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS POR JUICIOQ DE EXPERTOS

Grado: Magister
Titulo de la Investigacién: “COMERCIALIZACION DE CACAO Y SU RELACION CON EL NIVEL
SOCIOECONOMICO EN LOS PRODUCTORES DE LA ASOCIACION VALLE ECHARATI, CUSCO

2024”

Objetivo: Validar instrumento
Objeto de anilisis: Esta conformada por todos los elementos de la poblacién que son 11 socios de
la Asociacion de productores agropecuarios Valle de Echarati — APAVE.
Investigador: CAMAZA ALAGON FREDY - CAPARO ZAMORA ERLIN

VALORACION
e EVIDENCIAS INDICADORES 1) 2 3 4 5
a
(®) [ )] (@ |(e)
1 Operacionalizacion de las variables Metodologia x
2 Pertinencia de reactivos Coherencia X
3 Cantidad de reactivos para medir variable Suficiencia
4 Basados en aspectos tedricos de la variable Consistencia X
5 Expresado en | hechos perceptibles Objetividad X
6 Adecuado para los sujetos de estudio Oportunidad X
7 Formulado con lenguaje apropiado Claridad X
8 Acorde al avance de la ciencia y tecnologia Actualidad x
9 Muestra una organizacion logica Organizacion X
10 Calidad de instrucciones Calidad
TOTAL 6 24 (10
b+c+d
COEFICIENTE DE VALIDACION: C = £222228 = g
CALIFICACION PORCENTUAL : C * 100% = 80
: CALIFICACION | OBSERVACION
Para emitir su calificacion final tomar en cuenta el recuadro: 0% a 69% Desaprobado
70% a 100% Aprobado

CALIFICACION FINAL:
APROBADO

Sello y firma del experto

Santa Ana, 4 de abril del 2024
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EICHADEVALIDACTON DEINSTRIMENTOS POR JUICTO DE EXPERTOS

Datos del Experto: Mz, Henry Washington Cuadros Tito
Grado: Masstro.

Titulo de la Investisacidn: “COMERCIALIZACION DE CACAOQ Y 38U RELACION CON EL NIVEL

SOCIOECONOMICO EN LOS PRODUCTORES DE LA ASOCIACION VALLE ECHARATI, CUSCO

20247

Objetive: Validar mstrumento.
Objeto de analizis: Estd conformada por todos los elementos de la poblacién que son 11 socios de
la Asociacién de productores agropecuarios Valle de Echarati — APAVE.
Iovestigador: CAMAZA ALAGON FREDY - CAPARO ZAMORA ERLIN|

VALORACION
NT EVIDENCIAS INDICADORES 1 1 ] 4 [
(a) | (B3 [ (41 [ (e}
1 Operacionalizacién de laz variablas Matodologia x
2 Partinencia da reactivos Coharencia x
3 Cantidad de reactivos para madir variable Suficiencia x
4 Basados en aspectes tedricos de la vanable Consistencia x
5 Expresado en hachos parceptibles Objetividad x
] Adscuado para loz suetos de estudio Oportumdad x
7 Formulado con lenguaje apropiado Claridad x
B Acorde al avance de la clencia y tecnologia Actualidad x
9 husstra una organizacidn logica Organizacidn x
10 Calidad de instrucciones Calidad x
TOTAL 12 16 | 10
. B i
COEFICIENTE DE VALIDACION: C = Z="2%2 —( 76
CALIFICACION PORCENTUAL: C + 100%% = 76
CALIFICACION | OBSERVACION
LT - 5
Para emitir su calificacion final tomar en cuenta el recuadre: % 69% Deszprobado
70% 2 10095 Aprobade

CALIFICACION FINAL:

APROBADO

Sello v firma del experto

Santa Ana, 4 de zbnl d=l 2024
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Anexo V Autorizacion de la asociacion para realizar la encuesta

CARTA DE AUTORIZACION DE USO DE INFORMACION DE ASOCIACION PARA OBTENER EL
GRADO DE TITULO PROFESIONAL.

e . il
Yo Ar ey oz Neodllar ..., identificado

con DNI 23”7, en calidad de presidente de la Asociaciéon de Productores
Agropecuarios Valle de Echarati, ubicado en el Distrido de Echarati.

i3
HE'
ok
e
i

OTORGO AUTORIZACION.

fagi 1] A los sefiores Erlin Caparo Zamora, identificado con DNI 45688755 y Fredy Camaza Alagén
i identificado con DNI 40757780, Egresado/Bachiller de la carrera de Economia para que utilice
informaci6n de la asociacién.

Asociacién de productores agropecuarios Valle de Echarati.

Con la finalidad de desarrollar nuestro trabajo de investigacion, para obtener el grado de titulado
Profesional.

Indicar si el representante que autoriza la informacién de la asociacién, solicita mantener el
nombre o cualquier distintivo de la asociacidén en reserva, marcando con una x la opcién
seleccionada.

( )Mantener en Reserva el nombre o cualquier distintivo de la Asociacion.

( )Mencionar el nombre de la Asociacion. mclﬁﬁgtnowcmss e

Y s ATI - APAVE

C

Firma y sello del presidente
DNI: 2H 492355

Los egresados/Bachiller declara que los datos emitidos en esta carta y en el trabajo de
y investigacion en la tesis, son auténticos. En caso de comprobarse la falsedad de datos, los
g egresados/Bachilleres, serén sometidos al inicio del procedimiento disciplinario correspondiente
y asi mismo, asumira toda la responsabilidad ante posibles acciones legales, que la empresa
! otorgante de informacién, pueda ejecutar.

(. % Al

- S .
Friedy Camaza Alagén Erlin Caparo Zamora

i DNI: 40757780 DNI: 45688755.
|
|

Quillabamba 15 de enero del 2024.
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Anexo 1V Panel fotogréafico
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